RADIO NORD FIFTY YEARS AGO

Dit jaar is het vijftig jaar geleden, om precies te zijn op 30
juni, dat de zeezender Radio Nord vanaf the MV Bon Jour
voor de laatste keer was te beluisteren. Ruim 15 maanden
was men in de ether geweest en 30 juni 1962 kwam er een
einde aan. Een halve eeuw later wordt er in Zweden, maar
ook in andere West Europese landen met enige regelmaat
nog over dit station gepraat. De samenwerking tussen de
redacties van het Freewave Media Magazine en die van
Offshore Echos heeft de laatste decennia gezorgd voor een
enorm archief aan gescande en deels geheel opgeknapte
documenten, die we gezamenlijk voor onze tijdschriften en
internetsites gebruiken. Ter herinnering aan Radio Nord
hierbij een aantal unieke documenten.

This year it's fifty years ago that, on June 30™ 1962, the
Swedish listeners had o say goodbye to their offshore
radio station Radio Nord. Half a century later still the
station is mentioned now and then in the world of radio. In
cooperation between Offshore Echos en the Freewave
Media Magazine during the past centuries a massive archive
of documents has been built. From the archive this time a
very exclusive memory to Radio Nord.
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Férsok med kommersiell radio har
tidigare gjorts i Skandinavien, men
inget initiativ har rént en sé intensiv
uppmdérksamhet som férberedelserna
kring Radio Nord.

Ar kommersiell radio négot fér oss
har i Sverige? Vad finns att vinna?
Vad riskerar vi? Vad innebéar det for
radions framtid? Det ar frégor som i
ér har blivit brénnande aktuella och
som pockar p& svar. De férsék som
hittills gjorts i Skandinavien har inte
haft den omfattningen att de kunnat
ge underlag till en allsidig och for-
domsfri belysning av problemet. Oav-
sett vilken instdllning man har i fragan
forefaller det klart att ett slutgiltigt
omdéme méste ansté till dess en all-
varligt syftande, rationellt driven och
fér den dllménna opinionen lyhdrd
kommersiell radiostation fétt ftillfélle
att visa vad den férmér.

Det har tfalats mycket i pressen i ar
om Radio Nord. Braskande rubriker
och lénga artiklar har beréttat att
Stockholmsomrédet skall f& en kom-
mersiell radiostation i hést. Med denna
trycksak vill jag, i egenskap av repre-
sentant i Sverige fér Nord Establish-
ment, officiellt bekrdfta dessa upp-
gifter.

Radio Nord é&r resultatet av Gver ett
ars forberedelser och nérmare 3%

miljoner kronors investering. Nér mina
medarbetare och jag nu erbjuder
svenska érer véra fj ar
det i den fasta férvissningen att vi ér
ute i ett allvarligt drende, att vi har
en angelédgen uppgift att fylla och
att vi @r val rustade att méta allmén-
hetens och annonsérernas krav pé
kvalitetsservice. Vart program blir rikt
pé omviixling med nyheter, musik,
tavlingar och mycket annat.

Att jag verkligen tror pa framtiden
visar vél bl. a. att jag har grundat ett
bolag, Radio Reklam Produktion AB,
vilket kommer att svara fér program-
mens utformning. Ett modernt kontor
i stadens centrum samt tre inspel-
ningsstudios med teknisk utrustning av
hégsta klass stér till vért och dérmed
dven véra kunders férfogande. P& den
tekniska sidan har vi férsékrat oss om
toppkrafter med méngérig erfaren-
het i branschen. Som studiochef har
vi engagerat Per Lénndahl som de
senaste 16 @ren varit knuten till ljud-
avdelningen pé& ett av landets storsta
filmbolag.

Effektivitet, kapacitet och kvalitet
méste bli 16senorden fér Radio Nords
verksamhet, och pé& varje post kom-
mer det att finnas en man som kan sitt
jobb. | denna intreduktion vill jag bara
némna ytterligare ett par krafter, som
jag @r glad och tacksam &ver — Bok
Reitzel och Gert Landin.
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Bok Reitzel vet sikert mer om kom-
mersiell radio &n né&gon annan i vért
land. Svenska annonsérer kommer att
fé gléadje av hans stora sakkunskap.
Han har varit i branschen i &ver
14 ér, och bl.a. varit anstélld som
forsaljningschef vid Amerikas storsta
radioféretag, Columbia Broadcasting
System. Dar har han bl. a. haft hand
om reklamen fér Edgar Bergen Show
och Jack Benny Show. Nu senast har
han varit chef fér den populéraste
radiostationen i San Francisco.

Gert Landin hérdes férsta géngen i
svensk radio 1948, d& han under ett
par ér medverkade i ungdomspro-
grammet “Fénstret”. Mellan 1950 och
1955 arbetade han vid BBC i London
och blev vid hemkomsten till Sverige
chefredaktsr for All Véarldens Berdt-
tare. Nu &r han sedan 1957 littercr
chef pé& Llars Hékerbergs Bokférlag.
Hans journalistiska bakgrund och in-
géende kénnedom om radions méjlig-
heter gér honom séllsynt val skickad
for det svéra uppdraget att leda
Radio Nords program.

Jag vill sluta med en férhoppning om
gott framtida samarbete.
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Radio Nord — en forsiljare som

aldrig sover!

Radio Nords programuppléggning &r sédan
att stérsta méjliga lyssnarintresse skall skapas
och bibehdllas vid varje tidpunkt inom hela
det titbefolkade téckni Jet. N

tekniska férberedelser ligger bakom. Fartyget

och studiolokalerna har forsetts med topp-
modern teknisk utrustning for ott hérbarheten
skall bli bésta ténkbara. Radie Nord kommer
att séinda 24 timmar om dygnet — ett sténdigt

séllskap for hela fomilien med populérmusik,
hetsséndni

tata ny och andra i i
aktvella inslag som viinder sig till en bred

publik — inte bara ett litet fatal.

ende program far dverta en sa stor lyssnar-

Medveten om ot varje annonsér har sina in-
dividuella férsdliningsproblem, sma eller stora,
erbjuder Radie Nord ett stort antal olika alter-
nativ fér reklamutséindningar i olla prislagen.
Fér att undvika “lyssnarleda’’ kommer reklam-
inslagen ot spridas s& mycket som méjligt. Ett
fixerat antal punktannonser beredes plats inom
ramen fér varje programenhet. Nér dessa spots

Gr kontrakterade betrak ymmet

inom den givna programenheten som fullbokat.
Reklam fér konkurrerande produkter skiljas av

en tidsrymd om minst 15 minuter.

Radioreklamen erbjuder manga vari i
ligheter — olika véigar som var pé sitt sdtt kan
ge utmarkt resultat. Vill man t. ex. 6ka butiks-
tickningen hos en produkt kan annonséren i
sin radioannons namnge den eller de affdrer
dér varan finns att képa, ge prisexempel etc.
— allt for att Ska efterfragon i detaljist-ledet.
Konsumtionsvaror med hdg omsdttningshastig-
het 1. ex. livsmedel, tvél, tvittmedel, bensin etc.
maste standigt framhéllas fér konsumenterna
for att hivda sig i konkurrens med andra i
kvalitet ofta gonska likvérdiga produkter.

De annonsérer som har behov av en mera in-
stitutionell typ av reklam kommer i Radio Nord
att finna et idealiskt medium. Dér kan de i
egenskap av “sponsors” for nagot program

utveckla sina &sikter.

Gratis kvalitetskontroll

Fér uppdragsgivarens eget bésta kommer Radio
Nord att évervaka att varje program som pro-
duceras och sénds uppfyller stringa kvalitets-
krav. Varje annonsér skall alltid kunna kénna

sig forvissad om att just hans reklombudskap

antal

Y och ay ett

personer samt att han dessutom frén féregé-

Rétt prog vid rétt

Radio Nord kommer att inrikta programmen sa
att de vénder sig fill visso grupper av lyssnare
vid de tider p& dagen d& dessa i regel &r
antrdffbara. Tidiga morgonprogram tar hénsyn
1ill att majoriteten av lyssnare dé vill ha latt,
pigg musik och nyheter — allisé program som
viinder sig till hela fomiljen — dock med spe-
ciell inriktning pd mannen. Under denna tid &r
det med andra ord lémpligt att géra reklam

fér bensin, bilar, rakblad etc. Fram fill dess att
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annonser sker i allménhet enligt samma regler

som gdller fér ondra reklammedia. Varje
radicannens maste ha ett omedelbart uppmark-
samhetsvirde — dvs. genast fanga lyssnarnas
intresse. Budskapet skall vara latt att frsté och
komma ihég och inte fyllt med ménga data
eller detaljer. Annonsen skall vara ldtt att
identifiera med produkten och ha en konse-
kvent utformning s& att den arbetar si

konsumenternas medvetande pa ungefdr sam-
ma sétt som en god annonsillustration, rubrik

eller slogan i tryck,

Hallé-méin ger Er good-will

Vod som | Amerika kallas “live copy”, dvs.
annonser som inflatas i programmen léses direkt
av Radio Nords hallé-mén, vilket i de flesta
fall ger annonséren den bésta servicen. Dessa
hallé-man &r sérskilt utvalda och har méngérig
mikrofonvana. Genom dem far annonsdrens
budskan k

p

ktiren av en lig rek

dation, som tack vare det fértroliga samspelet
mellan hallaman och lyssnare far sténdigt dkat
véirde. Fér denna service debiteras annonséren

ingen extra kostnad och detta ger majlighet
att lagga upp korivariga kampanjer utan hégo
duktionsk der. Det finns alltsa rika fill-

skolan slutar vid 4-tiden pé& eftermidd. ar
programmen anpassade for att tilltala husmor
— ger alitsé rika tillféllen att intressera “famil-
jens inkpschef” Under ett par eftermiddags-
timmar fér tondaringarna och de annu yngre
vad de vill ha av sin favoritmusik m. m. Senare
pé kvéllen dé hela familjen &ter somlats bred-
das programmen givetvis igen. D& &r ritta
tiden fir t. ex. hushallsmaskiner, mébler, resor
etc,, som fordrar ott hela familjen &r Gverens
vid kdpbeslutet.

Att skriva copy till framgéngsrika radio-

p
fillen &ven fér mindre annonsérer att (inom
rimliga grénser) géra effektivt bruk av Radio
MNords tiénst.
rer ach byréer ar alltid vilk

att disk produktion av speciella program

eller Gvriga idéer betréffande utnyttjandet av
detta nya medium. Radio Nord stér alltid fill
Er tjéinst fér utformning och inspelning av radio-
program. Tag gérna in en offert. Idéer kostar
ingenting hos Radio Nord. Tag kontakt med oss
redan nér en kampanj &r under planering —
det &r dé vi kan gdra den stérsta nyttan.



Det &r en fascinerande uppgift vi star
infér p& Radio Mord och vi tror och
hoppas att vi skall kunna klara den.
Vi réknar med att kunna starta mot
slutet av september, men innan dess
har vi atskilligt med planeringsarbete
framfér oss. Vér avsikt &r att hélla
séndaren Gppen dygnet runt, och att
fylla 24 timmars program kontinuerligt
kréver sjilvfallet omfattande forbere-
delser. | stora drag é&r vi p& det klara

PER LONNDAHL

GERT LANDIN

med hur detta skall ske, men de en-
skilda detaljerna i programenheterna
ligger knappast klara forrdn tidigast
ett par veckor fére starten.

Vi hoppas kunna presentera en vari-
erad nyhetsservice dygnet runt och
dessemellan ge plats for fylligare
reportage och features. Den lattare
underhéllningen och musiken kommer
givetvis att f& en framtrédande plats,
och vi skall stréiva efter att presentera
den med stil och smak. Radio Nord
skall bli en station med en egen profil,

Per Lénndahl kommer att fungera
som studiochef. Hans erfarenheter
som ljudtekniker under sexton &rs
tianstgéring inom svensk film kom-
mer nu Radio Nord fill nytta.

Radio Nords “Chief Announcer” kom-
mer att bli en valkéand rost for alla
radiolyssnare. Helt naturligt vill man
d& veta nagot om personen bakom
rosten. De senaste fem &ren har Nils
F. Nygren varit sysselsatt med radio-
arbete av olika slag. Han &r en méng-
sidig herre — skriver visor och lyrik,
komponerar, och sjunger till eget
ackompanjemang. Sékert kommer Ni
att f& mycken glédje av honom.

en egen personlighet — niir det galler
att avgéra ett radioprograms vérde
&r det personligheten som rdknas.
“People make news” sdger amerika-
narna. Hos Radio Nord kommer Ni
att finna detta nyhetens behag —
personlighet och personligheter.

NILS F. NYGREN




Under de tv& ar vi héllit pé att under-
soka mbjligheterna fér Radio Nord i
Sverige har vi blivit mer och mer &ver-
tygade om den kommersiella radions
utomordentliga méjligheter att fram.
géngsrikt forstdrka och bredda dven
svenska annonsorers reklamkampanier.
Redan det faktum att en annonsér
genom Radio Nord har méjlighet att
féra ut sitt budskap till nérmare en
milion hushéall eller dver tvé och en
halv miljoner konsumenter gér denna

runt och annonséren nér dem just ndr
de &r som mest mottagliga fér reklam-
budskapet, som framférs med den
kénsla och dvertygelse som bara den
ménskliga résten kan ge.

Vi har gjort avseviirda investeringar
och kommer inte att sky négon méda
fér att, pé basis av tidigare omfattan-
de erfarenhet frén kommersiell radio
gora programmen verkligt slagkraf-
tiga. Vi har redan nu knutit kontakt
med erkéint skickliga producenter,

halléma iker och artister — allt

nya reklamform
att arbeta med. Radio Nord kemmer
att bearbeta konsumenterna dygnet

fér att skapa och bibehdlla den stérsta
"“upplaga” som négonsin varje dgon-
blick dygnet runt, kunnat erbjudas
svenska annonsérer.

BOK REITZEL

Radion ar ett maktigt reklammedel
som om det utnyttjas med eftertanke
och planméssighet samtidigt ér mycket
ekonomiskt. Radio Nord kommer med
stikerhet kunna ge férvénansvért fina
forsdliningsresultat for léang tid framét.
Jag betraktar det som en stor férmén
att f& verka som “reklamrédgivare’”
fér Radio Nords uppdragsgivare och
ar glad att f& hjalpa svenska annon-
sorer att f& ut mesta méjliga effekt av
detta for Sverige helt nya medium —
radioreklam.



Radio Nords téckningsomréde

"\
NOR

ESTABLISHMENT

REPR

JACK S. KOTSCHACK
KAMMAKARGATAN 46

STOCKHOLM C
TEL. 231290

Personbilar Personbilar Detaljhandelns
antal per 100 hushall butiker
1.1.1959 antal 1.1,1959 1951

Folkménad tehuchall ‘Medkelinlz:mst
& (fysiska inkomst-
16 155
14 826
10744
52 603
56 813
22 460
14 146

7 336
4 958
4260
21 695
19 291
8 640
5474

13 Visby

17 Vastervik
48 Motala

49 Llinkdping
50 Norrképing
51 Nykdping
52 Katrineholm

55701
42744
29 390
155 252
157 310
63732
39 500

53—54 Eskilstuna-

55
56
57
58
59
60
61
62
63
64
67
68
79
80

Strangnds
Sadertélje
Stockholm
Norrtdlie
Osthammar
Uppsala
Enképing
Sala
Vdsterds
Képing
Arboga
Orebro
Askersund
Avesta
Gévle

Design / Ove Pihl

123 464
33 527
1159 299
27 642
16 811
125 843
28713
30335
141773
32706
13 939
156 237
9168
28 524
159 671

44733
11 594
432 069
9762
5836
44 583
9 639
10 505
50 249
11393
4756
56 062
3576
101
56 643

17 302
5041
139 027
4025
2076
17 388
4523
4675
20 456
4975
2 256
23120
1133
3813
20 070

2631 281

949 258

41 534

AB Svenska Telegrambyrén, Sthim / Epege 60557




